Economia Criativa
Casa Firjan
Julia Zardo
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Geréncia de Ambientes de Inovacao
Geréncia Geral de Desenvolvimento e Inovacao Empresarial - GGD
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Contexto
NOVA ECONOMIA

CONSTANTE TRANSFORMACAO

Moldada por novos parametros que nos desafiam

Novos comportamentos
Novas tecnologias
Novos valores

Novas formas de consumo

Um mundo paralelo (digital)
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*nova economia : Forum Econdmico Mundial Report 2018
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NOVA ECONOMIA
Perguntas...

Quais sao as tendéncias na Nova Economia?

Para onde estamos indo? i

S
Impactos no mercado de trabalho: gl
Quais serao as profissées do futuro? g
Quais sao as novas competéncias necessarias?
Quais serao as areas de conhecimento

determinantes?

Quais sao os impactos nos negocios?
Qual € a nova configuracao da empresa?
Quais sao os novos modelos de negdcios?
O que se espera do lider empresarial?
Modelos de gestao tradicionais sao suficientes?

: Ari 4 2 A - IEL
Ambiente regulatério suporta? / Legislacao e adequada? it =&
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PROPOSITO
CASA FIRJAN

Um espaco de , conectado com o

e comprometido em pensar, refletir,

criar propostas e entregar solucoes
para os desafios da
em uma sociedade em transformacao.




R,ECUPERA A .D

ESPACO PARA O RIO DE
JANEIRO

CONCURSO D
ARQUITETURA



Como e Por que a Economia Criativa

como Fator de Desenvolvimento?
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~* Cultura como a dimensao simbolica da existéncia social de -
" cada povo, como eixo construtor das identidades, como &
% espago privilegiado de realizacées da cidadania e de  F
‘ inclusao social e, também, como fato economico gerador | §
2 de riquezas. (Gilberto Gil) @

Politicas Culturais para o Desenvolvimento. UNESCO - Organizacao das Nacoes Unidas para a Educacao, a § | V,
Ciéncia e a Cultura. Politicas culturais para o Desenvolvimento: uma base de dados para a cultura. -~ T
Brasilia: UNESCO Brasil, 2003. p. 9 Firjan s, s




MAPEAMENTO DA INDUSTRIA CRIATIVA

OTICA DO MERCADO DE TRABALHO  OTICA DA PRODUCAO

PROFISSIONAIS PIB
CRIATIVOS CRIATIVO

« Estudo divulgado a cada 2 anos que acompanha o desenvolvimento da area criativa no Brasil e nos estados. Fil‘janggglm

« Fonte: Dados oficiais do Ministério do Trabalho/ RAIS. Ano base: 2017.



Crise economica

Total de estabelecimentos
(em milhdes)

Mais de 80 mil

Total de empregados no
Brasil
(em milhées)

estabelecimentos

“milhges
“trabalho

trabalho

encerrados no
bienio

2015 2016 2017 2015 2016 2017

Fonte: RAIS, 2017.
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Como a digitalizacao esta
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Novas tecnologias

+ acessiveis




MUDA A LOGICA DE CONCORRENCIA!
MUDAM OS CANAIS!
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formas de trabalho

Novos modelos de

Nnegocios



Perda de forca das midias

tradicionais
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Que representam uma
mina de ouro para as
el = empresas

Aumen
umenta o 1

volume de dados F




10 maracanas lotados

837,2 mil

profissionais criativos

Fonte: RAIS, 2017.



QUEM SAO OS CRIATIVOS

Pesquisadores

PesquisadoresDeMercado
Programadores &

Engenheiros

ProfissionaisDeMarketing

Antropodlo



Estao presentes em toda a economia
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Fonte: RAIS, 2017.



Também muito relevantes na Industria de Transformacao...

a cada 5 profissionais criativos 1
esta na industria de transformacao

—
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Al D 1 8 1 ’ 5 mi l criativos na IT

Fonte: RAIS, 2017.



E como os criativos se
comportam no periodo




Criativos, que ate entao tinham sido

poupados, também sentem efeitos da crise

A IndUstria Criativa estava O mercado de trabalho brasileiro ja IndUstria Criativa também sente
crescendo acima do total do apresentava retracao e a Industria efeitos da crise economica
mercado de trabalho Criativa se mantinha em ascensao.

Variacao Variacao Variacao

+5,7% +0,3%

-1,8% -3,7% ._

Total do Industria Total do Industria Total do Industria
mercado criativa mercado criativa mercado criativa

Fonte: RAIS, 2017.



O Brasil ja se prepara para
a transformacao digital
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Variacao 2017/2015

Fonte: RAIS, 2017.




Cresce a busca por profissionais ligados

ao foco no consumidor, digitalizacao e
diferenciacao de produtos/servicos

+ compreensao do consumidor
+ geracao de experiéncias
+ grande volume de dados

+ digital



Maior proporcao de PJs dentro da IC

No total do mercado: Na IC:

.__1$-_

Novas formas de VY
trabalho mais presentes PJ Empregado PJ Empregado
na Industria Criativa 1PJacada 18 empregados 1 PJacada 5 empregados

Maior crescimento de PJs dentro da IC

Variacao 2017/2015:

+4,4% I

S H09%

IC Total BR




Consumo Midias
Publicidade

Editorial
Audiovisual

13 segmentos

Cultura 4 grandes areas Tecnologia
Expressoes culturais Pesquisa & “
Patriménio & Artes Desenvolvimento

TIC .

@] Musica
Biotecnologia

Ky Artes cénicas



Consumo Midias
366,3 mil 95,6 mil

Perda de forca

J
14 . ° . 3

das midias tradicionais

Mudanca no perfil dos
profissionais

Tecnologia
310,4 mil

Cultura
64,9 mil

Empresas se preparam para
trabalhar o grande volume de

Consolidacao da gastronomia

impulsiona a area

Fonte: RAIS, 2017.



Consumo

366,3 mil
18,0%
11,3% 9.1%
5,3%
Publicidade Arquitetura  Design Moda
Cultura
64,9 mil
34 1,7% 1,4% 1,3%
1 [ ] [ ]
Expressdes Patriménio Musica Artes

Fonte: RAIS, 2017.  Culturais e Artes

Cénicas

4,
9%

5%

Audiovisual Editorial

3,7%

14,7%

Midias

95,6 mil

Tecnologia

310,4 mil
18,6%

Biotecnologia

TIC

P&D



Como e Por que a Economia Criativa

como Fator de Desenvolvimento?
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1 — Conhecendo o Setor

3 2 — Formando Empreendedores e
empreendimentos

3 — Criando Ambientes de Inovacao




Economia
Criativa




————— 1 Pauta Prioritaria Atual

Pauta Futuro



Pautas de Hoje &

Desenvolvimento

1. Estado eficaz e eficiente
2. Desburocratizacao

Infraestrutura

PARA TODAS AS INDUSTRIAS,
INCLUSIVE TRADICIONAIS




Pautas do Futuro »

Capacitacao

PPP’S

Inovacao

Regionalizacao




Audiovisual
Cinema, TV, games e publicidade

Design

Moda, arquitetura e patrimoénio

Entretenimento
e Turismo

MdUsica, eventos e artes plasticas




Regionalizacao

Trés Rios(Games)

Vale do Café

Polo Audiovisual de
Jacarepagua
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Criar desenho das ocupacoes territoriais

|ldentificar potencialidades setoriais

Montar estratégia integrada (PPP’s)

Film Commission como ferramenta

Visao de Futuro
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Redes Colaborativas

Possibilidade de errar
Cultura
Empreendedora

Inovacao /

Busca pelo conhecimento
Criatividade

Diferenciacao
Parceria
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Diversidade possibilitando local linkages,
colaboracao e transferencia de know-how,

gerando sempre novas combinacoes.

Firjan
—

—

SENAI
SESI
IEL
CIRJ



Redes Colaborativas Criativas
Julia Zardo, 2017

Visao de futuro Capital social

Cultura Institucionalidade
Empreendedora

Ambientes de inovacao
de sucesso na economia
criativa

Capital cultural

Indicadores normalmente utilizados

|ldentidade como diferenciacao

Valorizacao da diversidade . Indicadores propostos




Place Branding

City branding

JlZ- PARIS

" -‘DSYDNEY 1%.% C

HAGEN

CITY OF MELBOUNE

I amsterdam.
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.Asp;ctgg<1movels do lugar: geografa

arquitetura. ..

ASpectos movels do lugar: atividades, =

[programacao. . .

places for us // 2018



Firjan ..



